
UCHWAŁA 
KRAJOBRAZOWA
W SPRAWIE USTALENIA ZASAD I  WARUNKÓW SYTUOWANIA OBIEKTÓW MAŁEJ 
ARCHITEKTURY, TABLIC REKLAMOWYCH I  URZĄDZEŃ REKLAMOWYCH ORAZ 
OGRODZEŃ, ICH GABARYTÓW, STANDARDÓW JAKOŚCIOWYCH ORAZ RODZAJÓW 
MATERIAŁÓW BUDOWLANYCH, Z  JAKICH MOGĄ BYĆ WYKONANE

GMINA KOSAKOWO



 OMÓWIENIE HARMONOGRAMU PRAC NAD PROJEKTEM UCHWAŁY

 OMÓWIENIE STANU ISTNIEJĄCEGO

 PRZEDSTAWIENIE PODZIAŁU GMINY NA STREFY KRAJOBRAZOWE 

 PRZEDSTAWIENIE GŁÓWNYCH ZAŁOŻEŃ UCHWAŁY OKREŚLAJĄCEJ  
ZASADY LOKALIZACJI  I  STANDARDÓW WYKONANIA TABLIC 
REKLAMOWYCH I  URZĄDZEŃ REKLAMOWYCH, OBIEKTÓW MAŁEJ  
ARCHITEKTURY ORAZ OGRODZEŃ

PLAN SPOTKANIA



HARMONOGRAM PRAC NAD UCHWAŁĄ REKLAMOWĄ

•UCHWAŁA RADY 
GMINY KOSAKOWO NR 
LVIII/197/2018 Z DNIA 
27 CZERWCA 2018 
ROKU W SPRAWIE 
PRZYGOTOWANIA 
PROJEKTU UCHWAŁY

POCZĄTEK

•ANALIZY I PODZIAŁ NA 
OBSZARY

•KONSULTACJE

•SPORZĄDZENIE 
PROJEKTU

PROCES 
PROJEKTOWY

•UZGODNIENIE PROJEKTU UCHWAŁY 
Z WOJEWÓDZKIM 
KONSERWATOREM ZABYTKÓW

•OPINIOWANIE PROJEKTU UCHWAŁY 
PRZEZ RDOŚ, MARSZAŁKA 
WOJEWÓDZTWA I WŁAŚCIWY 
ORGAN PAŃSTWOWEJ STRAŻY 
POŻARNEJ

UZGODNIENIA i 
OPINIOWANIE

•OGŁOSZENIE

•WYŁOŻENIE DO 
PUBLICZNEGO WGLĄDU – 21 
DNI

•MOŻLIWOŚĆ SKŁADANIA 
UWAG – 14 DNI

WYŁOŻENIE
•ROZPATRZENIE UWAG

•OPRACOWANIE 
OSTATECZNEJ WERSJI 
UCHWAŁY I 
PRZEDSTAWIENIE RADZIE 
GMINY KOSAKOWO

UCHWALENIE
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UCHWAŁA KRAJOBRAZOWA



INFORMACJE OGÓLNE

NA TREŚĆ UCHWAŁY KRAJOBRAZOWEJ 
SKŁADAĆ SIĘ BĘDĄ USTALENIA:

 OGÓLNE, OBOWIĄZUJĄCE NA
CAŁYM TERENIE GMINY
KOSAKOWO Z WYŁĄCZENIEM
TERENÓW ZAMKNIĘTYCH
USTALONYCH PRZEZ INNE ORGANY
NIŻ MINISTRA WŁAŚCIWEGO DO
SPRAW TRANSPORTU,

 SZCZEGÓŁOWE, OBOWIĄZUJĄCE
W POSZCZEGÓLNYCH STREFACH.

ZAŁĄCZNIKIEM DO UCHWAŁY BĘDZE
ZAŁĄCZNIK GRAFICZNY PRZEDSTAWIAJĄCY
GRANICE WYSZCZEGÓLNIONYCH STREF.



INFORMACJE OGÓLNE – CHARAKTERYSTYKA STREF

TERENY OBJĘTE OCHRONĄ KONSERWATORSKĄ

TERENY USŁUG PUBLICZNYCH I KOMERCYJNYCH

TERENY USŁUG TURYSTYKI I SPORTU 

TERENY PRZEMYSŁOWE

TERENY ZABUDOWY MIESZKANIOWEJ

TERENY ZIELENI, PARKI, CMENTARZE, SKWERY ORAZ PLAŻE 



INFORMACJE OGÓLNE - ZAKRES REGULACJI

TABLICE I 
URZĄDZENIA 
REKLAMOWE

OGRODZENIA

OBIEKTY MAŁEJ 
ARCHITEKTURY

TABLICA REKLAMOWA

REKLAMA NA OBIEKTACH 
BUDOWLANYCH

SZYLD



SZYLD

 OGRANICZENIE UMIESZCZANIA SZYLDÓW NA BUDYNKACH DO STREFY PARTERU, POZA SZCZEGÓLNYM I
PRZYPADKAMI BUDYNKÓW UŻYTECZNOŚCI PUBLICZNEJ (M.IN. BIURA, OBIEKTY HANDLOWE, HOTELE,
OBIEKTY OŚWIATY ITP.), NA KTÓRYCH POD OKREŚLONYMI WARUNKAMI MOŻLIWE BĘDZIE SYTUOWANIE
AŻUROWYCH NAPISÓW TAKŻE NA WYŻSZYCH KONDYGNACJACH ELEWACJI

WSKAZANIE MIEJSC PREFEROWANYCH DLA SYTUOWANIA SZYLDÓW W STREFIE PARTERU BUDYNKÓW
(TZW. POLE SZYLDOWE NAD WITRYNAMI) ORAZ OKREŚLENIE WARUNKÓW ICH SYTUOWANIA W INNYCH
MIEJSCACH

 OGRANICZENIE WYMIARÓW SZYLDÓW

 OKREŚLENIE WARUNKÓW SYTUOWANIA SZYLDÓW WOLNOSTOJĄCYCH

TABLICA REKLAMOWA LUB URZĄDZENIE REKLAMOWE INFORMUJĄCE O DZIAŁALNOŚCI PROWADZONEJ NA 
NIERUCHOMOŚCI, NA KTÓREJ TA TABLICA REKLAMOWA LUB URZĄDZENIE REKLAMOWE SIĘ ZNAJDUJĄ



SZYLD RÓWNOLEGŁY

SZYLD W FORMIE TABLICY, KASETONU, LITER PRZESTRZENNYCH LUB 
WYKLEJANY NA PRZESZKLENIU 

USYTUOWANIE:
 NAD OTWOREM DRZWIOWYM, OKIENNYM LUB KILKOMA OTWORAMI
 W NADŚWIETLU 
 NA PRZESZKLENIU OTWORÓW OKIENNYCH LUB DRZWIOWYCH

FORMA:
 TABLICA – SZEROKOŚĆ RÓWNA SZEROKOŚCI OTWORU OKIENNEGO 

LUB DRZWIOWEGO LUB KILKU OTWORÓW, GRUBOŚĆ MAX. 15 CM, 
WYSOKOŚĆ MAX. 80CM

 NA PRZESZKLENIU – MAX. 30% TEGO PRZESZKLENIA



SZYLD KASETONOWY

SZYLD UMIESZCZANY PROSTOPADLE DO ŚCIANY BUDYNKU, W FORMIE TABLICY, 
LITER PŁASKICH LUB PRZESTRZENNYCH, KASETONU

USYTUOWANIE:
 DOLNA KRAWĘDŹ NA WYSOKOŚCI MIN. 2,5 M NAD POZIOMEM TERENU
 ZEWNĘTRZNA KRAWĘDŹ W ODLEGŁOŚCI MAX. 1,2 M OD ELEWACJI

FORMA:
 WYSOKOŚĆ MAX. 1 M
 GRUBOŚĆ MAX. 15 CM
 POWIERZCHNIA MAX. 1 M2



SZYLD WOLNOSTOJĄCY

SZYLD UMIESZCZANY W PRZEDOGRÓDKU POSESJI (W FORMIE TOTEMU, 
PYLONU, FLAGI LUB WYSIĘGNIKA) NA TERENIE PROWADZONEJ 
DZIAŁALNOŚCI

 POWIERZCHNIA MAX. 0,5 M2 DLA JEDNEGO SZYLDU
 W PRZYPADKU WIĘKSZEJ LICZBY SZYLDÓW NA DANEJ 

NIERUCHOMOŚCI – POWINNY ONE MIEĆ JEDNAKOWĄ FORMĘ I BYĆ 
ZGRUPOWANE W JEDNYM MIEJSCU, NP. W FORMIE TOTEMU



REKLAMA WOLNOSTOJĄCA

 ZREDUKOWANIE TYPOLOGII NOŚNIKÓW WOLNOSTOJĄCYCH
DO SŁUPÓW OGŁOSZENIOWYCH ORAZ OKREŚLONYCH
FORMATÓW TABLIC O UMIARKOWANYCH POWIERZCHNIACH
EKSPOZYCYJNYCH I OGRANICZONYCH WYSOKOŚCIACH

 WYZNACZENIE MAKSYMALNYCH FORMATÓW TABLIC
WOLNOSTOJĄCYCH DLA WYBRANYCH CIĄGÓW
KOMUNIKACYJNYCH, PRZY CZYM ICH WIELKOŚĆ ZALEŻNA BĘDZIE
OD KATEGORII ULICY ORAZ KONTEKSTU URBANISTYCZNEGO

 OGRANICZENIA SYTUOWANIA NOŚNIKÓW WOLNOSTOJĄCYCH
REGULOWANE BĘDĄ LINIOWO, TJ. W ODNIESIENIU DO CIĄGÓW
KOMUNIKACYJNYCH WRAZ Z PASEM PRZYLEGŁEGO TERENU



REKLAMA WOLNOSTOJĄCA – SŁUP OGŁOSZENIOWY

 SYTUOWANIE – NA POWIERZCHNI

UTWARDZONEJ Z DOSTĘPEM ZE

WSZYSTKICH STRON

 ODLEGŁOŚĆ – MIN. 35 M OD SŁUPA

REKLAMOWEGO DO REKLAMY TYPU A, B LUB

C, SŁUPA REKLAMOWEGO, PYLONU

ZBIORCZEGO LUB TOTEMU

 FORMA WALCA O ŚREDNICY MAX. 2M I

WYSOKOŚCI POWIERZCHNI EKSPOZYCJI

REKLAMY MAX.3,5 M



REKLAMA WOLNOSTOJĄCA – REKLAMA TYPU A

 SYTUOWANIE – WYŁĄCZNIE W

TERENACH PUBLICZNYCH, W ODLEGŁOŚCI

MIN. 2 M OD ZEWNĘTRZNEJ KRAWĘDZI

JEZDNI

 ODLEGŁOŚĆ – MIN. 35 M POMIĘDZY

REKLAMĄ TYPU A, B LUB C, SŁUPEM

REKLAMOWYM, PYLONEM ZBIORCZYM LUB

TOTEMEM

 POWIERZCHNIA 1,2Mx1,8M



REKLAMA WOLNOSTOJĄCA – REKLAMA TYPU B

 SYTUOWANIE – W ODLEGŁOŚCI MAX. 14 M OD
ZEWNĘTRZNEJ KRAWĘDZI JEZDNI, MIN. 5M OD
ELEWACJI Z OTWORAMI OKIENNYMI

 ODLEGŁOŚĆ – MIN. 70 M POMIĘDZY REKLAMĄ TYPU
B, PYLONEM ZBIORCZYM LUB TOTEMEM, MIN. 6M OD
GRANIC NIERUCHOMOŚCI

 SYTUOWANIE PROSTOPADLE DO NAJBLIŻSZEJ OSI
JEZDNI

 POWIERZCHNIA 3,6Mx2,5M

WYSOKOŚĆ MAX. 6M OD POZIOMU TERENU



REKLAMA WOLNOSTOJĄCA – REKLAMA TYPU C

 SYTUOWANIE – W ODLEGŁOŚCI MAX. 14 M

OD ZEWNĘTRZNEJ KRAWĘDZI JEZDNI, MIN.

10M OD ELEWACJI Z OTWORAMI OKIENNYMI,

MIN. 10M OD GRANIC NIERUCHOMOŚCI

 ODLEGŁOŚĆ – MIN. 100 M POMIĘDZY

REKLAMAMI TYPU C, SYTUOWANIE

PROSTOPADLE DO NAJBLIŻSZEJ OSI JEZDNI

 FORMA – POWIERZCHNIA 5Mx2,4M LUB

6MX3M, WYSOKOŚĆ MAX. 8M OD POZIOMU

TERENU



REKLAMA WOLNOSTOJĄCA – PYLON ZBIORCZY / CENOWY

 SYTUOWANIE – NA NIERUCHOMOŚCI NA

KTÓREJ PROWADZONA JEST DZIAŁALNOŚĆ, W

PASIE DROGOWYM PRZED NIERUCHOMOŚCIĄ

 MIN. 70 M OD INNYCH TABLIC

REKLAMOWYCH I URZĄDZEŃ REKLAMOWYCH

WIĘKSZYCH NIŻ REKLAMA TYPU A

 FORMA – WYSOKOŚĆ MAX. 8M OD

POZIOMU TERENU, SZEROKOŚĆ MAX. 1/3

WYSOKOŚCI PYLONU



REKLAMA NA OBIEKTACH

 JEDEN BANER REKLAMOWY LUB TABLICA REKLAMOWA NA ŚCIANACH BUDYNKÓW BEZ
OKIEN

MURAL REKLAMOWY (REKLAMA WYKONANA TECHNIKAMI PLASTYCZNYMI, NP.
MALOWANA BEZPOŚREDNIO NAŚCIANIE BUDYNKU)

WYKLUCZENIE LOKALIZACJI BANERÓW REKLAMOWYCH NA OGRODZENIACH

 REKLAMA NA PRZESZKLENIU NA ZASADACH JAK DLA SZYLDÓW RÓWNOLEGŁYCH (MAX.
30 % POWIERZCHNI PRZESZKLENIA)

 REKLAMA NA MARKIZACH I OBIEKTACH WYPOSAŻENIA OGRÓDKÓW
GASTRONOMICZNYCH Z WYŁĄCZENIEM OGRODZEŃ I DONIC (NP. PARASOL, KRZESŁO
STOLIK) POWIERZCHNIA DO 10 % POWIERZCHNI, NA KTÓREJ JEST SYTUOWANA



ZAKAZY DOTYCZĄCE SYTUOWANIA TABLIC REKLAMOWYCH I 
URZĄDZEŃ REKLAMOWYCH:

 NA OGRODZENIACH NIERUCHOMOŚCI I INNYCH ELEMENTACH WYGRODZENIOWYCH,
BALUSTRADACH BALKONÓW I TARASÓW, MURACH I KONSTRUKCJACH OPOROWYCH

 NA PERGOLACH ŚMIETNIKOWYCH

 NA OBIEKTACH I URZĄDZENIACH INFRASTRUKTURY TECHNICZNEJ

 NA POMNIKACH PRZYRODY I POJEDYNCZYCH DRZEWACH ORAZ ZBIORNIKACH
WODNYCH, Z WYJĄTKIEM REKLAMY OKOLICZNOŚCIOWEJ I EKSPOZYTORÓW NA CZAS
TRWANIA WYSTAWY LUB IMPREZY PLENEROWEJ

 NA OBIEKTACH MAŁEJ ARCHITEKTURY, Z WYJĄTKIEM WIAT PRZYSTANKOWYCH

MOBILNYCH – PRZYCZEP REKLAMOWYCH



OBIEKTY MAŁEJ ARCHITEKTURY

 REGULACJE DOTYCZĄCE OBIEKTÓW MAŁEJ
ARCHITEKTURY BĘDĄ OBOWIĄZYWAŁY
JEDYNIE NA TERENACH ZARZĄDZANYCH
PUBLICZNIE,

 DOSTOSOWANIE OBIEKTÓW DO
ISTNIEJĄCEGO KRAJOBRAZU I OTACZAJĄCEJ
ZABUDOWY,

 NIE POWODOWANIE OGRANICZEŃ DLA
KOMUNIKACJI: KOŁOWEJ, ROWEROWEJ I
PIESZEJ, W TYM DLA UMIESZCZANIA ZNAKÓW
I SYGNAŁÓW DROGOWYCH,

 WYZNACZENIE NA TERENIE GMINY
OBSZARÓW, NA KTÓRYCH OBOWIĄZYWAĆ
BĘDĄ PODWYŻSZONE STANDARDY W
STOSUNKU DO POZOSTAŁYCH OBSZARÓW



OGRODZENIA

WYKLUCZENIE LOKALIZACJI OGRODZEŃ W SPOSÓB OGRANICZAJĄCY KORZYSTANIE Z
CIĄGÓW PIESZYCH I PIESZO JEZDNYCH ŁĄCZĄCYCH DROGI PUBLICZNE LUB DROGĘ
PUBLICZNĄ Z DROGĄ WEWNĘTRZNĄ,

WYKLUCZENIE LOKALIZACJI OGRODZEŃ O WYSOKOŚCI POWYŻEJ 2,20M, O ILE
PRZEPISY ODRĘBNE NIE OKREŚLAJĄ INNEJ WYSOKOŚCI ORAZ Z WYŁĄCZENIEM
OGRODZEŃ BOISK SPORTOWYCH,

 UREGULOWANIE KWESTII WYSOKOŚCI PRZEZIERNOŚCI (AŻUROWOŚCI) ORAZ
STOSOWANYCH MATERIAŁÓW,

 OGRANICZENIE STOSOWANIA OD STRONY PRZESTRZENI PUBLICZNYCH NIEKTÓRYCH
MATERIAŁÓW (NP. BETONOWE PREFABRYKOWANE, SIATKA).



GŁÓWNE ZAŁOŻENIA
PODZIAŁ GMINY NA 6 STREF

STREFA 1 
TERENY USŁUG PUBLICZNYCH I KOMERCYJNYCH

SZYLD RÓWNOLEGŁY
SZYLD SEMAFOROWY
SZYLD WOLNOSTOJĄCY
SZYLD GŁÓWNY
SŁUP OGŁOSZENIOWY
REKLAMA TYPU A,B,C
PYLON
MASZT FLAGOWY
TOTEM
REKLAMA NA ELEWACJI NIEPOSIADAJĄCEJ OKIEN
REKLAMA NA OBIEKTACH WYPOSAŻENIA 
OGRÓDKÓW GASTRONOMICZNYCH 



GŁÓWNE ZAŁOŻENIA
PODZIAŁ GMINY NA 6 STREF

STREFA 2 
TERENY USŁUG TURYSTYKI I SPORTU 

SZYLD RÓWNOLEGŁY
SZYLD SEMAFOROWY
SZYLD WOLNOSTOJĄCY
SZYLD GŁÓWNY
SŁUP OGŁOSZENIOWY
REKLAMA TYPU A
PYLON
MASZT FLAGOWY
REKLAMA NA ELEWACJI NIEPOSIADAJĄCEJ OKIEN
REKLAMA NA OBIEKTACH WYPOSAŻENIA 
OGRÓDKÓW GASTRONOMICZNYCH 



GŁÓWNE ZAŁOŻENIA
PODZIAŁ GMINY NA 6 STREF

STREFA 3 
TERENY PRZEMYSŁOWO USŁUGOWE

SZYLD RÓWNOLEGŁY
SZYLD SEMAFOROWY
SZYLD WOLNOSTOJĄCY
SZYLD GŁÓWNY
SŁUP OGŁOSZENIOWY
REKLAMA TYPU A,B,C
PYLON
MASZT FLAGOWY
TOTEM
REKLAMA NA ELEWACJI NIEPOSIADAJĄCEJ OKIEN
REKLAMA NA OBIEKTACH WYPOSAŻENIA 
OGRÓDKÓW GASTRONOMICZNYCH 



GŁÓWNE ZAŁOŻENIA
PODZIAŁ GMINY NA 6 STREF

STREFA 4 
TERENY ZABUDOWY MIESZKANIOWEJ

SZYLD RÓWNOLEGŁY
SZYLD SEMAFOROWY
SZYLD WOLNOSTOJĄCY
SZYLD GŁÓWNY
SŁUP OGŁOSZENIOWY
REKLAMA TYPU A,B
PYLON
MASZT FLAGOWY
REKLAMA NA ELEWACJI NIEPOSIADAJĄCEJ OKIEN
REKLAMA NA OBIEKTACH WYPOSAŻENIA 
OGRÓDKÓW GASTRONOMICZNYCH 



GŁÓWNE ZAŁOŻENIA
PODZIAŁ GMINY NA 6 STREF

STREFA 5 
TERENY ZIELENI, PARKI, CMENTARZE, SKWERY 
ORAZ PLAŻE 

SZYLD RÓWNOLEGŁY
SZYLD SEMAFOROWY
SŁUP OGŁOSZENIOWY
FLAGA PLAŻOWA
REKLAMA NA OBIEKTACH WYPOSAŻENIA 
OGRÓDKÓW GASTRONOMICZNYCH 



GŁÓWNE ZAŁOŻENIA
PODZIAŁ GMINY NA 6 STREF

STREFA 6 
TERENY OBJĘTE OCHRONĄ KONSERWATORSKĄ

SZYLD RÓWNOLEGŁY
SZYLD SEMAFOROWY
SŁUP OGŁOSZENIOWY
REKLAMA TYPU A
PYLON ZBIORCZY
REKLAMA NA OBIEKTACH WYPOSAŻENIA 
OGRÓDKÓW GASTRONOMICZNYCH 



PRZEPISY PRZEJŚCIOWE 
TABLICE I URZĄDZENIA REKLAMOWE

 PROPONOWANY TERMIN DOSTOSOWANIA DO ZASAD OKREŚLONYCH W UCHWALE
WYNOSI MAKSYMALNIE 2 LATA ZA WYJĄTKIEM BANERÓW, REKLAM EMITUJĄCYCH
ZMIENNE ŚWIATŁO ORAZ REKLAM MOBILNYCH, DLA KTÓRYCH TERMIN
DOSTOSOWANIA WYNOSI 1 ROK;

 SPOSÓB DOSTOSOWANIA TABLIC REKLAMOWYCH I URZĄDZEŃ REKLAMOWYCH DO
ZASAD I WARUNKÓW OKREŚLONYCH W UCHWALE POLEGAĆ BĘDZIE NA ICH
USUNIĘCIU, ZMIANIE LOKALIZACJI LUB ZMIANIE GABARYTÓW W TAKI SPOSÓB ABY
BYŁY ZGODNE Z ZAPISAMI UCHWAŁY;



PRZEPISY PRZEJŚCIOWE 
OGRODZENIA

 PROPONOWANY TERMIN DOSTOSOWANIA DO ZASAD OKREŚLONYCH W UCHWALE
WYNOSI MAKSYMALNIE 4 LAT, ZA WYJĄTKIEM MATERIAŁÓW SUBSTANDARDOWYCH
TAKICH JAK: BANERY REKLAMOWE, PLANDEKI, REMONTOWE SIATKI OCHRONNE,
EUROPALETY, MATERIAŁY ROZBIÓRKOWE, DLA KTÓRYCH OKRES DOSTOSOWANIA WYNOSI
2 LATA;

 SPOSÓB DOSTOSOWANIA OGRODZEŃ DO ZASAD I WARUNKÓW OKREŚLONYCH W
UCHWALE POLEGAĆ BĘDZIE ODPOWIEDNIO NA ICH USUNIĘCIU LUB PRZEBUDOWIE W TAKI
SPOSÓB ABY BYŁY ZGODNE Z ZAPISAMI UCHWAŁY;



PRZEPISY PRZEJŚCIOWE 
OBIEKTY MAŁEJ ARCHITEKTURY

 PROPONOWANY TERMIN DOSTOSOWANIA DO ZASAD OKREŚLONYCH W UCHWALE WYNOSI
MAKSYMALNIE 4 LATA

 DOSTOSOWANIE OBIEKTÓW MAŁEJ ARCHITEKTURY DO ZASAD I WARUNKÓW OKREŚLONYCH W
UCHWALE POLEGAĆ BĘDZIE ODPOWIEDNIO NA ICH USUNIĘCIU LUB ZMODYFIKOWANIU W TAKI
SPOSÓB, ABY BYŁY ZGODNE Z ZAPISAMI UCHWAŁY

 W PRZYPADKU USUNIĘCIA OBIEKTU MAŁEJ ARCHITEKTURY, TEREN NALEŻY DOPROWADZIĆ DO
NALEŻYTEGO STANU TECHNICZNEGO I ESTETYCZNEGO



DZIĘKUJEMY ZA UWAGĘ


